
価値創造プロセスと「ありたい姿」へのロードマップ

『ずっと ここちいいね』の実現へ

OUTPUT

2025年 
大建工業株式会社から「DAIKEN株式会社」へ
・提供価値を「モノ」から「コト」に変革
・これまで以上にグローバル展開を加速

「DAIKEN 地球環境ビジョン2050」
“笑顔あふれる未来”のために

OUTCOME

世の中にもたらす変化
持続可能・循環型社会の実現
公共・商業建築分野の課題解決
国内外の住宅市場を支える

80th Anniversary

これまで培ってきた実績とノウハウの継承
80年の歴史

INPUT

事業領域の拡大

新規領域

公共・商業建築分野

国内住宅市場

建材事業
エンジニア
リング事業

快適
ソリューション

事業
素材事業原材料事業

調達・回収 測定・分析販売・工事設計・製造研究・開発

バリューチェーン

事業領域

海外市場

拡
大

拡
大

P.07参照

2026～2035

「TryAngle 2035」
『Well-Cycle』を社会に届ける企業
「DAIKEN サステナビリティ・アクションプラン2035」を
推進ドライバーに

長期ビジョン

P.20参照

2016～2025

「GP25」
前長期ビジョン

建築資材の総合企業

P.19参照

P.43参照

P.27参照

P.36参照

P.30参照 P.33参照
P.25参照

P.47参照

4つの強み

研究開発力
強み①

持続可能な素材の可能性と
安全・安心・健康・快適な空間を追求

一貫体制
強み②

素材・建材の開発から
施工・工事までを手掛ける

製品展開力
強み③

機能製品で
新たなスタンダードを生み出す

顧客基盤
強み④

プロフェッショナルな
顧客との信頼関係

現在地

製造のチカラ
製造拠点数 21拠点
（国内13拠点 海外8拠点）

設備投資費 約73億円

研究のチカラ
研究開発費 約13億円
特許件数 508件

環境対応のチカラ
植林 2002年開始

炭素貯蔵量 655千t-CO2

人財のチカラ
連結従業員数 3,635名
教育研修費 約5千万円

営業のチカラ
取引先数 772社
※個人顧客は除く

P.42参照 P.45参照

経済的価値の創出
売上高 2,085億円
営業利益 43億円

2025年度

価値創造プロセス

価値創造プロセス
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